ECONOMIA DE L'EMPRESA 1r batxillerat

ACTIVITATS CONSOLIDACIO

Tots els alumnes es matriculin a Economia de lresgll, han de fer les seglents activitats que
seran avaluades en la nota del primer trimestseden curs.
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Un resum dels apartats 12.5, 12.6 i del tema 13idet de primer curs d’Economia de
'empresa.

Els exercicis del 21 fins al 27 (tots dos inclosis)a pagina 252.

La irrupcié d'Internet en I'ambit de la comerci&ditié esta influint de manera decisiva
sobre la forma tradicional que els fabricants idpiciors tenien en cas de realitzar la
venda i canalitzacio dels seus productes als ngeficetls de consumidors. Aquest és el
cas, entre altres, de gran quantitat de producieesen la industria hortofruticola estan
decidint cada vegada més vendre els seus prodattesonsumidors finals a través
d'Internet. En aquest sentit, exposa quins sérdaseqléencies que es deriven sobre la
longitud del canal de distribucid si tots els pratdus de taronges es posen d'acord en
oferir la seva produccié de taronja als consumidimals exclusivament a través
d'Internet.

Les activitats finals de les pagines 265 i 266.

A partir de la segient informacio, es demana gaboetu una analisi DAFO senzilla
sobre el projecte de negocis d’aquests tres esiigdia

Tres estudiants de la Facultat d’Economia i Empresaplantegen engegar a Reus un
negoci d’aplicacions per a mobils. De fet, ja terfiets contactes amb futurs clients, tots
ells a Madrid ja que alla hi ha empreses més grgne demanden aquest tipus de
producte. Els manquen els coneixements tecnicslgsenvolupar els productes (tenen
pensat contractar personal especialitzat) pero st fan fet estudis sobre potencialitat
de creixement, normativa, etc. Tenen molta empegaaes de treballar. S6n experts en
marqueting, pero encara no han cursat les assigeatue finances, aixi que tenen
dubtes en alguns aspectes sobre la viabilitat dgkpte

Imagina que ets el cap del departament comercidledgresa X, que es dedica a la
fabricacio de pizzes precuinades i que esta fpaogcionada en el mercat com una
empresa que ven productes de qualitat a un preumicea més alt que la mitjana del
sector. Se t'encarrega fer un pla de marqueting labfectiu d'incrementar les vendes
en un 10%.

a. Enumera els passos que has de seguir per fer aie pféarqueting

b. Inventa un possible quadre DAFO on estiguin reprteskes possibles debilitats,

amenaces, fortaleses i oportunitats.

c. Escriu quatre objectius que siguin adequats amghadre que has fet.

d. Escriu tres accions concretes que duras a termsg,aanig i a llarg termini.

e. Argumenta per qué és important que hi hagi un obd#el pla de marqueting.



